Radny Rady Miejskiej
Pan Robert Wrobel
ul. Wojska Polskiego 6J/29

Nasz znak: OP.0003.65.2019
Mragowo, dnia 12.07.2019r.

Dotyezy: regulaminu plakatowania stupow ogloszeniowych.

W odpowiedzi na interpelacje Klubu Radnych Mragowskiej Inicjatywy Spolecznej
z dnia 24.06.2019r., informuje ze Administratorem stupow ogloszeniowych w biezacym roku
jest firma Remondis Mragowo Sp. z 0. 0. z siedzibg na ulicy Lubelskiej 5 w Mragowie.
Administrator posiada regulamin korzystania ze stupéw informacyjnych. Po analizie
i porownaniu przedmiotowego dokumentu z regulaminem przyktadowym, zgadzam sie, ze
konieczne jest podjecie krokow zwigzanych z uporzadkowaniem tego zagadnienia.

Jednoczesnie muszg zaznaczy¢, ze w chwili obecnej Miasto zwiazane jest umowa
z firmg Remondis Mragowo do konca biezgcego roku. Informuje, ze Miasto podejmie
dzialania zwigzane z uwzglednieniem nowych szczegdlowych wytycznych dotyczgcych
regulaminu przy zawieraniu nowej umowy na administrowanie stupami ogloszeniowymi na

rok 2020.

W zalgczeniu, aktualny: ,.Regulamin korzystania ze stupow ogloszeniowych na terenie miasta

Mragowo™.

a’a GA

Sprawg prowadzi: Grzegorz Abramezyk,
Referat Gospodarki Komunalnej i Mieszkaniowej
Tel. 89 741 90 19, e-mail: g-abramezyk@mragowo.um.gov.pl



Regulamin korzystania ze stupow ogloszeniowych
na terenie miasta Mragowo
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1.Regulamin okresla zasady umieszczania materialéw informacyjnych lub reklamowych na
stupach ogloszeniowych stanowigcych wlasno$é¢ Miasta Mragowo uzyczonych na rzecz
Remondis Mragowo Sp. zo.o.ul.Lubelska 5,11-700 Mrggowo -zwanym Administratorem,na
podstawie umowy nr GKM-55/2018 z dnia 28.12.2018r.

2.Slupy ogloszeniowe zarzqdzane przez Administratora sa oznakowane nazwa
Firmy(Remondis).

§2

1.Umieszczanie materiatéw informacyjnych lub reklamowych na stupach ogloszeniowych jest
ptatne.

2.5amowolne umieszczanie materiatéw informacyjnych lub reklamowych na stupach
ogloszeniowych bez zgody Administratora jest zabronione pod grozba kary.Naruszenie w/w
warunkow okresla art.63 ustawy z dnia 20maja 1971r Kodeksu Wykroczen (Dz.U.z 2010r nr
46 poz 275z zm)

3.Materiaty informacyjne lub reklamowe wywieszone bez zezwolenia beda usuniete
bezzwlocznie.

4.Z opfat zwolnione sq :organy administracji rzagdowej,Urzad Miejski w Mragowie,CkiT pod
warunkiem organizowania imprez objetych patronatem Burmistrza Miasta Mragowo.

§3

1.W celu umieszczenia materiatéw informacyijnych i reklamowych na stupach
ogloszeniowych nalezy dostarczy¢ je do siedziby Administratora przy ul.Lubelskiej 5 w
Mragowie od poniedziatku

do pigtku w godzinach od 7% do 15,

Zamowienia mozna réwniez przesylac poprzez e-mail:mragowo@remondis.pl, lub
tel:(89)741-20-04 oraz tel.kom.601627982

2.Umieszczanie materiatéw informacyjnych lub reklamowych przyjetych do realizacji
odbywa si¢ w dniu nastepnym,po zlozeniui zaméwienia z wyjatkiem sob6t i niedziel oraz dni
wolnych od pracy.

3.Materiaty informacyjne lub reklamowe zostang umieszczone na stupach ogloszeniowych po
wplacie w formie gotdwkowej do kasy lub przelewem na rachunek bankowy Administratora .
4.Materialy informacyjne lub reklamowe przekazane Administratorowi przez zleceniodawce
nie podlegajg zwrotowi.

5.Administrator nie odpowiada za uszkodzenia materialéw informacyjnych lub reklamowych
powstatych w wyniku 0séb trzecich i warunkéw atmosferycznych.Zapewnia jednak
nieodplatne uzupetnienie uszkodzonych materiatow informacyjnych lub reklamowych(w
ilosci nie wigkszej niz 20% ogoélnej liczby zamowionej powierzchni)pod warunkiem
dostarczenia dodatkowych materiatéw informacyjnych lub reklamowych.

§4

1.Materialy informacyjne lub reklamowe na shupach ogloszeniowych rozwieszajq i usuwaja



pracownicy Administratora.
2.Plakatowanie odbywa sie na podstawie zlozonego zlecenia.

§5

Administrator moze odméwi¢ wywieszania materialéw informacyjnych lub reklamowych w
przypadku:

-braku miejsca na stupach,

-kiedy tres¢ ogloszen bedzie zawiera¢ tresci powszechnie uwazane za obrazliwe,badz bedg
naruszac dobra osobiste innych oséb,

-gdy zleceniodawca bedzie wywieszat plakaty bez oplat lub bedzie wykazywat sie
niszczeniem materiatow reklamowych poprzez ich zrywanie lub zaklejanie(szczegélnie w
okresie kampanii wyborczych).

Uzasadnienie o odmowie zostanie przestane zleceniodawcy na pismie.
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1.Do obowiazkow Administratora nalezy:
-kontrola przestrzegania zasad niniejszego Regulaminu,
-dbatos¢ o estetyke i porzadek na stupach.

§7

O sprawach nie objetych Regulaminem decyduje Administrator w porozumieniu z
Burmistrzem Miasta Mragowo.
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MRAGOWSKIEJ INICJATYWY SPOtECZNEJ

PRZEWODNICZACY KLUBU: ROBERT WROBEL

& tel.+48 692 36 22 64, mail: robert.wrobel26 @wp.pl
Mragowska Inicjatywa
Spoteczna

Mragowo, dnia 24.06.2019 r.

Szanowny Pan
Burmistrz Miasta Mragowa
Stanistaw Butajewski

Za posrednictwem Przewodniczacego
Rady Miejskiej w Mragowie
Waldemara Cybula

Zgodnie z art. 24, ust. 4. Ustawy z dnia 8 marca 1990 o samorzadzie gminnym (Dz. U. z 2018 r. poz.
994, 1000, 1349, 1434) w brzmieniu: Interpelacja dotyczy spraw o istotnym znaczeniu dla gminy....

Dotyczy: regulaminu plakatowania stupow informacyjnych

W Mragowie dostepnych jest 16 stupdw informacyjnych, ktére nalezg do Gminy Miasto
Mragowo, a sg w zarzadzie firmy Remondis Mragowo Sp. z 0. o. przy ul. Lubelskiej 5.

Latem, czyli w okresie kiedy odbywa sig bardzo duzo imprez w Mragowie, panuje na stupach
bardzo duizy nieporzadek. Plakaty rozmieszczone sg chaotycznie, wydaje sie ie dzierzawca nie
kontroluje stanu plakatow oraz nie ma tez systematycznych okreséw czyszczenia stupow.

Wydaje sie, ze przyczyng problemow jest brak ,Regulaminu plakatowania stupéw”. W
przypadku wigkszych miast np. Olsztyn zasady plakatowania sg jasno okreslone. Takie podejscie
utatwia wspotprace pomigdzy firma przekazujacy plakaty a dzierzawca, co w konsekwencji pomaga
utrzymac porzadek na stupach, a wiec utatwia mieszkaricom orientacje w aktualnych wydarzeniach.

W zataczeniu nr 1 do interpelacji znajduje sie przyktadowy Regulamin, w ktérym zawarto
podstawowe zasady np.:

- obowigzki i prawa Przekazujgcego plakaty oraz Wykonujacego plakatowanie,

- dni plakatowania, a wiec i czas dostarczenia plakatow,

- zasady kontroli stany stupow,

- okres trwania akcji informacyjnej,

- widocznosc plakatow, a wiec utrzymania porzadku na stupach.

Bardzo pomocne jest ,Zlecenie plakatowania” (zat. 2), ktére okresla czas trwania , kampanii
informacyjnej” oraz dane kontaktowe.

Zwracamy sie z prosbag o interwencje u dzierzawcy by wprowadzit jasne, spisane zasady
wykorzystania miejskich stupow informacyjnych. Pomocne beda przy tym informacje zawarte w
zatgcznikach. Dajg one orientacje, jak profesjonalnie mozna rozwigzac ten problem.



Z wyrazami szacunku,
Radni Klubu
Mragowskiej Inicjatywy Spotecznej
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Zamknigcie terminu przyjmowania zlecen na dany standardowy dzien naklejania jest
wyznaczone przez Wykonawce na:

a) ostatni dzien pracy przypadajacy przed standardowym dniem naklejania, tzn. w
wigkszosci przypadkow na piatek, do godziny 12:00

b) trzy dni robocze przed standardowym dniem rozlepiania, tzn. w wiekszosci
przypadkow na $rode, do godziny 12:00

Plakaty w ramach Kampanii, na ktorg zamowienie przyjat Wykonawca po terminie
zamknigcia przyjmowania zlecen okreslonym w punkcie 2.6., Wykonawca wyklei
dopiero w przyszlym standardowym dniu naklejania lub po uzgodnieniu ze
Zlecajgcym ekspresowo za doplata lub takze w zamian za ewentualne skrocenie
terminu trwania Kampanii.

Ceny i warunki platno$ci, fakturowanie elektroniczne, ushugi specjalne i oplaty za
rezygnacje

Wykonawca przyjmuje zaplate ceny Kampanii zwykle z gory w gotowee lub
przelewem bankowym. Cena zostaje wyliczona na podstawie cennika obowiazujgcego
w dniu przyjecia zamdéwienia lub wedtug ceny okreslonej w zawartej umowie na
pismie pomigdzy Zlecajgcym a Wykonaweg. Ceny okresla Wykonawca zwykle w
PLN (zloty polski).

Na wypadek op6znienia w zaplacie wynagrodzenia za dang Kampanie uzgadnia sie
aktualnie obowigzujagce odsetki maksymalne, co nie wylacza roszczen
odszkodowawczych.

Przez dziefi przyjecia zaplaty ceny kampanii rozumiany jest dzien przyjecia wplaty
gotowkowej przez Wykonawce lub zaksiggowania wynagrodzenia na rachunku
bankowym Wykonawcy.

Wykonawca zastrzega sobie prawo do ustalania doplaty za przygotowanie
dokumentacji fotograficznej naklejonych plakatow, naklejanie ckspresowe, specjalne
umieszezenie plakatow, umieszczenie plakatow na wybranych powierzchniach,
dodatkowe  przygotowanie wykazu wyklejonych plakatow i inne ustugi
ponadstandardowe.

Wymagania Zlecajgcego dotyczace uslug przywolanych w punkcie 3.4 mozna
uzgodni¢ indywidualnie, zawsze wylacznie w zlozonym zaméwieniu na pismie. Inne
niz w ten sposob uzgodnione wymogi nie bedg uwzgledniane przez W ykonawce.
Wykonawca zastrzega sobie prawo do okreslenia w cenniku najnizszej mozliwej ceny
Kampanii pokrywajacej koszty poniesione przez Wykonawece w zwigzku z jej
realizacja. Jest to cena minimalna.

Cena zamieszczona w cenniku Wykonawcey w dniu przyjecia zlecenia od Zlecajgeego
Jest ceng uzgodniong za $wiadczong ustuge, jezeli pomiedzy Wykonawcg a
Zlecajgcym nie zostata uzgodniona inna cena na pismie.

Zlecajgcy ma prawo do wycofania swojego zamowienia tylko w przypadku, jezeli
Wykonawea do chwili wycofania zlecenia nie rozpoczat naklejania plakatow. W
przypadku takiego wycofania zamowienia Zlecajacy zobowiazuje sie zaplaci¢ na rzecz
Wykonawey 50% z catkowitej ceny Kampanii. Po rozpoczeciu dystrybucji i/lub
naklejania plakatow nie ma mozliwosci anulowania zaméwienia i Zlecajacy
zobowigzany jest do zaplacenia Wykonawcy catkowitej ceny Kampanii. Jezeli
Zlecajacy w uzgodnionym terminie nie dostarczy uzgodnionej ilosci plakatéw na
potrzeby kampanii, Wykonawca ma prawo do przesunigcia terminu rozpoczgcia
Kampanii i skrécenia czasu trwania kampanii bez prawa do obnizenia ceny.
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Warunki handlowe plakatowania

Postanowienia wst¢pne

Wykonawca zgodnie z niniejszymi warunkami handlowymi plakatowania (dalej jako
s WATUNKI®) JB8L soisasnmmmmarnves sy ioms i oy e s z siedziba adres:...

................................................................... (dalej jako “Wykonawca™).
Zlecajgcym zgodnie z niniejszymi warunkami handlowymi jest kazda osoba prawna
lub fizyczna (dalej jako ..Zlecajgcy™), ktora na zasadzie zamowienia zlozonego w
formie pisemnej lub umowy na pismie (dalej jako ,,Uzgodnienia umowne™), zaméwi u
Wykonawcy realizacjg¢ dziela — kampanii plakatowania (dalej takze jako
wKampania™).

Zamowienie wystawione przez Zlecajgcego musi zawiera¢ prawdziwe informacje
dotyczace firmy lub nazwiska Zlecajacego. edpowiednio adres jego siedziby lub
zamieszkania, nr REGON, nr NIP, ewentualnie date urodzenia jesli Zlecajacym jest
osoba fizyczna i numer PESEL, ilo$¢ i rozmiar plakatow, nazwe 1 czas trwania
kampanii (od - do), lokalizacj¢ (miasto), wlasnoreczny podpis osoby uprawnionej do
reprezentacji i ewentualna pieczatke.

Powierzchnie ogloszeniowe (dalej jako ,.Powierzchnie™) wedlug niniejszych
warunkow to stupy ogloszeniowe, na ktore nakleja si¢ plakaty o formacie maksimum
AOQ. Plakaty wykonawca nakleja na powierzchnie w miejscu, ktore jest wolne.
Aktualne informacje dotyczace cen, standardowych dni plakatowania, rozmieszczeniu
powierzchni, oddzialach, danych kontaktowych i innych uwarunkowan wykonawca
umieszeza na stronie INternetoWe] .....coveieiieiireranieneennnn

Kampania

Zlecenia na przeprowadzenie kampanii Wykonawca przyjmuje w siedzibie (dalej jako
»wMiejsca skladania zamowien”).

Standardowym dniem dokonywania naklejania jest ................. Wykonawca
zastrzega sobie prawo, w uzasadnionych przypadkach, do przeprowadzenia
wyklejania plakatow w innych niz standardowy dzien naklejania, najpozniej jednak w
trzecim dniu nastepujacym po standardowym dniu naklejania. Strony moga
indywidualnie, wyraznie, uzgodni¢ odnos$nie danej Kampanii szczegdlne terminy
naklejania stosownie do punktu 2.5. ponizej.

Jezeli standardowy dzien wyklejania lub dzien zamknigcia przyjmowania plakatow
przypada na dzien ustawowo wolny od pracy. Wykonawca zastrzega sobie prawo do
zmiany standardowego dnia naklejania lub dnia zamknigcia przyjmowania plakatow
na dzien inny, zwykle na dzien pracy najblizszy nast¢pujacy lub poprzedzajacy.
Wykonawca zastrzega sobie prawo do wyznaczenia takze innych standardowych dni
naklejania.

Wykonawca wyklei plakaty Zlecajacego takze w innych niz standardowe dni
naklejania. Uczyni tak tylko po uprzednim uzgodnieniu ze Zlecajgcym 1 za dodatkowg
zaptatg zgodnie z cennikiem obowiazujacym w dniu przyjecia zlecenia. Ta forma
wyklejania plakatow uwazana jest za forme ekspresowa.



zlecajgcego, w terminie 48 godzin od stwierdzenia powyzszego, w formie informacji
na pismie, e-maila lub telefonicznie i zaproponuje zlecajgcemu powierzchnie
zastgpceze, jezeli jest to mozliwe w takiej samej lub zblizonej lokalizacji. Zlecajacy
wykorzystanie powierzchni zastgpczych potwierdzi Wykonawcy w formie pisemne;.
Jezeli wykonawca przywolany wyzej fakt stwierdzi w dniu rozpoczecia rozlepiania
lub pdzniej, rozwiazuje problem poprzez rozlepianie na powierzchni zastgpczej
natychmiast i z zachowaniem wyzej przywolanej procedury informuje Zlecajacego.
Jezeli Zlecajacy zgodzi sig z zastosowanym rozwigzaniem lub w terminie 24 godzin
od otrzymama informacji nie zlozy na pismie sprzeciwu w odniesieniu do
zastosowania rozwigzania zastepczego. sposob realizacji Kampanii ze wzgledu na
zastosowanie powierzchni zastgpczych uwaza si¢ za prawidlowy.

Odwolujac si¢ do punktu 4.7 Wykonawca i Zlecajacy uzgadniajg, ze Kampania zostata
prawidlowo 1 bezblednie zrealizowana 1 przekazana z chwila wyklejania plakatow.
Zlecajacy 1 Wykonawca w sposob jednoznaczny potwierdzaja, ze uzgodnione
Kampanie uwaza si¢ za przeprowadzone bezbl¢dnie oprocz przypadkow, kiedy to w
trakcie uzgodnionego okresu trwania kampanii Zlecajacy na pismie przedstawi
nalezycie udokumentowane braki w realizacji Kampanii. W takim wypadku Zlecajacy
uzyskuje prawo do ewentualnej znizki ceny zgodnie z punktem 5.3, 54 i 5.5
niniejszych Warunkow.

Odpowiedzialnos¢ z  tytulu  szkéd i  wyeliminowanie  konkurencji

Wykonawca ponosi odpowiedzialnos¢ za realizacje Kampanii w sposob zgodny z
niniejszymi Warunkami, za wyjatkiem przypadkoéw wandalizmu lub zdarzen sity
wyzsze] tzn. stan wojny, kleski zywiotowe itd. Kazdorazowo odpowiedzialnosé
Wykonawcy, za wyjatkiem winy umyslnej, ograniczona jest do szkody rzeczywistej,
to jest nie obejmuje utraconych korzysci.

Za tres¢ plakatow petna odpowiedzialno$¢ ponosi Zlecajacy. Zlecajacy na zgdanie
Wykonawcy zobowiazany jest przekaza¢ do wgladu plakat, ktory bedzie uzywany w
trakcie Kampanii, przed jej rozpoczeciem.

Jezeli tresci plakatow:

a) bedzie pozostawa¢ w sprzecznosci z obowigzujgcymi przepisami Rzeczpospolitej
Polskiej lub innego kraju w ktérym sg rozlepiane,

b) lub tresci plakatdow w sposob wulgarny, obrazliwy lub o$mieszajacy opisuje osoby
inne lub fakty

¢) lub tresci plakatéw naruszaja czyjekolwiek prawa autorskie, dobra osobiste lub inne
prawa wlasnodci intelektualnej,

d) lub Zlecajacy nie udost¢gpni na wniosek Wykonawcy plakatow do wgladu,

¢) lub Zlecajacy przedstawi z braku nalezytej starannosci lub celowo nieprawdziwe
lub mylne dane przy ustaleniach umownych,

1) lub tres¢ plakatow w inny sposob narusza powszechnie obowigzujace przepisy
prawne lub naraza renome¢ Wykonawcy na szwank,

wowczas Wykonawca moze odmoéwi¢ prowadzenia Kampanii. przerwaé ja lub
wstrzymaé¢ bez prawa Zlecajgcego do obnizenia ceny. odszkodowania lub
jakichkolwiek innych roszczen wobec Wykonawey. Ponadto, Zlecajgcy zwolni
Wykonawce z wszelkich roszezen osob trzecich wynikajagcych z  okolicznoscei
wskazanych powyzej i1 pokryje wszelkie szkody Wykonawey stad wynikajace, oraz
zaplaci ustalone wynagrodzenie w pelnej wysokosci.

Jezeli w trakcie zamowionego trwania Kampanii dojdzie do uszkodzenia naklejonych
plakatow a Wykonawca nie dokona ich wymiany w terminie 48 godzin zgodnie z
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Wykonawca jest uprawniony do przygotowania i przestania zlecajagcemu dokumentow
fiskalnych (faktury) w formie elektronicznej, zgodnie z obowiazujacymi przepisami.
Powodem zaplaty 50% 2z ceny kampanii jest lezacy po stronie wykonawcy brak
mozliwosci wynajecia powierzchni do plakatowania innemu podmiotowi ze wzgledu
na jej rezerwacje.

Gwarancje i reklamacje

Wykonawca realizuje Kampani¢ zgodnie z niniejszymi Warunkami, ewentualnie
zgodnie z innymi uzgodnionymi wzajemnie ustaleniami na pismie.

Wykonawca zapewnia Zlecajacego, ze dokonuje ciaglej kontroli stanu naklejonych
plakatow. Plakaty uszkodzone Wykonawca naprawia, jednak tylko, jezeli zlecajacy
wraz z zamoOwieniem dostarczy Wykonawey plakaty zamienne dla potrzeb
zapewnienia wymian — w ilosci co najmniej 10% podstawowej ilosci na kazdy tydzien
trwania kampanii. Wymiane uszkodzonych plakatow Wykonawca wykonuje
bezptatnie. Jezeli Zlecajacy nie dostarczy Wykonawcy plakatow zamiennych zgodnie
zainiejszym punktem Warunkow, traci prawo do bezplatnej wymiany plakatow przez
okres trwania Kampanii oraz prawo do uzyskania ewentualnej znizki cenowej lub
innych roszczen.

Wykonawca zapewni wymiang¢ uszkodzonych plakatow w terminie 48 godzin po
stwierdzeniu ich uszkodzenia lub w takim samym terminie po otrzymaniu wiadomosci
o ich uszkodzeniu od Zlecajacego.

Plakaty dostarczone przez Zlecajacego muszg by¢ odporne na dzialanie wody. Farba
drukarska uzyta do wykonania plakatow musi by¢ przez caly okres trwania kampanii
odporna na dziatanie zwyklych substancji chemicznych zawartych w stosowanych
klejach 1 musi by¢ odporna na dzialanie warunkoéw atmosferycznych. Jezeli plakaty
nic sg wykonane w przywolanej jakosci, Zlecajacy zobowigzany jest zaznaczy¢
powyzsze w zamoOwieniu zlozonym na pismie. Kampania w zwiazku z powyzszym
bedzie realizowana w oparciu o szczegdlne zamdwienie z uwzglednieniem
specyficznych warunkoéw wykonawstwa.

Wykonawca po zakonczeniu kampanii zwroci zlecajagcemu plakaty niewykorzystane,
jezeli taki wymog Zlecajgcy umiesci w zamowieniu.

Wykonawca potwierdzi na wniosek Zlecajacego prawidlowos¢ przeprowadzenia
Kampanii., jezeli powyzszego zazada zlecajagcy w zlozonym zamowieniu. Jezeli
zlecajacy zazada od Wykonawcy sporzgdzenia listy powierzchni z rozlepionymi
plakatami dodatkowo (nie bezposrednio w zlozonym zamoéwieniu), Wykonawca
uprawniony jest do naliczenia kosztéw sporzadzenia takiej listy do wysokoser 10%
od ceny Kampanii, co najmniej jednak 30.- PLN netto plus VAT

Reklamacje dotyczace realizacji Kampanii Zlecajacy moze sklada¢ tylko w czasie
zamowionego okresu trwania kampanii i tylko w formie pisemnej (e-mail) z podaniem
dokladnego opisu i miejsca usterki (numer powierzchni, ulica, miasto). Reklamacji
sktadanych po zakonczeniu zamowionego okresu trwania kampanii, Wykonawca nie
bedzie rozpatrywal, a Zlecajgcy nie bedzie uprawniony do podnoszenia jakichkolwiek
roszezen wobec Wykonawey. Jezeli Wykonawca w trakeie trwania Kampanii nie
bedzie przez Zlecajgcego, w sposob nalezycie udokumentowany, informowany o
usterkach dotyczacych realizacji, przyjmuje si¢, ze Kampania zostala zrealizowana
zgodnie z ustalonymi warunkami.

Jezeli nie bedzie mozna skorzysta¢ z ktorejs z powierzchni przez cz¢s¢ trwania lub
przez caly okres trwania Kampanii, Wykonawca poinformuje o powyzszym
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rozdzialem 4. niniejszych warunkow, zobowiagzany jest do udzielenia zlecajacemu
znizki zgodnie z punktem kolejnym.

Znizka wedlug punktu 5.4 zostanie wyliczona przez przemnozenie ilosci dni, w
ktorych uszkodzenie trwalo, ilosci uszkodzonych plakatow i ceny za jeden plakat na
jeden dzien zgodnie z obowiazujgcym w dniu przyj¢cia zamowienia cennikiem. Ilos¢
dni liczy sie od dnia zgloszenia usterki przez Zlecajacego lub od dnia jej stwierdzenia
przez Wykonawce do dnia usunigcia usterki lub upltywu zamowionego okresu trwania
Kampanii. w zalezno$ci od tego co nastapi wczesniej. Jednocze$nie obowigzuja
przepisy punktu 4.2 niniejszych Warunkéw.

Jezeli cena za kampanig¢ zostala juz przez Zlecajacego uiszczona, Wykonawca udzieli
zlecajgcemu znizki przy Kampanii kolejne] lub zwroci Zlecajacemu wartosé
wyliczonej znizki po zakonczeniu okresu trwania Kampanii.

Wyeliminowanie konkurencji nie jest ustalone. Wykonawca nie gwarantuje
Zlecajacemu, ze na powierzchni nie zostang umieszczone plakaty produktow
konkurencyjnych. Wykonawca jednak w ramach swych mozliwosci bedzie staral sig
oddzieli¢ wyroby konkurencyjne.

Postanowienia koncowe -

Ewentualne spory beda rozwigzywane przede wszystkim poprzez negocjacje
prowadzone pomiedzy Wykonawca a Zlecajagcym. Jezeli nie dojdzie do porozumienia
spor bedzie rozpatrywany przez wlasciwy miejscowo sad.

Dokonujac zamowienia Kampanii, Zlecajacy potwierdza, ze zapoznal sig¢ niniejszymi
Warunkami i zgadza si¢ z ich brzmieniem.

W odniesieniu do uzgodnien umownych nie majg zastosowania przepisy Kodeksu
Cywilnego o ofertowym zawarciu Umowy.

Niniejsze warunki obowigzujgod .............coeeennenn. 1 dotycza wszystkich uzgodnien
umownych przyjetych po tej dacie. Wszystkie poprzednio obowigzujace Warunki
handlowe zastaja anulowane.



ZALACINIK NR 3
DO REGULAMINU SWIADCZENIA USLUG

RERLAMOWYCH | PROMOCYJINY CH NA SLLPACH OGLOSZENIOWYCH ZLOKALIZOWANYCH
NATERENIE ., ,.........,

ZLECENIE PLAKATOWANIA

Zlecamy rozklejenie i ekspozycje plakatow na slupach ogloszeniowych

Od dmia do dnia Nosé dni
Format plakatu: Tloéé sztuk:
Zleceniodawca (nazwa, adres, ﬁﬁ;ﬁmw): Osoba reprezentujaca Firme:
|
Telefon kontaktowy:
Adres e-mail:

Podpisujac niniejsze Zlecenie Klient akeeptuje REGULAMIN plakatowania, kiéry dostgpny
jest w siedzibie firmy




